	 Идентификационные номера отдушек (Floressence)

	1*** и 1****
	Парфюмерия

	12****
	Гипоаллергенные L26 или Light

	2*** и  21***
	Чистящие порошки, жидкие чистящие средства, жидкость для мытья посуды

	2*****
	ЭКО

	3*** и 34***
	Пена для ванн, шампунь,  гель для душа

	5*** 
	Жидкое  мыло

	5*** и 59***
	Жидкое и твердое мыло

	6***
	Кондиционеры для белья

	61***
	Свечи и освежители воздуха

	 7500–7999
	Косметика, крем, декоративка

	7504-8500
8600-8999
81***
	Аэрозольные дезодоранты

	8100–8499 
8600–8999
81***
	Косметические средства (кремы, декоративка)

	9000–9499
	Свечи и освежители воздуха

	9500–9750
95***
 96***
	Водорастворимые отдушки


Любые отдушки
могут подойти для любого средства,
необходимо тестировать!
	Примерный процент ввода отдушек в конечный продукт

	0,05–0,1%
	Тоники и лосьоны

	0,05–0,2%
	Крем для лица

	0,3–0,4%
	Крем для тела

	0,5-1%
	Губная помада

	0,3–1%
	Шампунь, гель для душа, пена для ванн

	0,3-0,5%
	Массажное масло

	До 0,5%
	Дезодорант жидкий (отдушка гипоаллергенная)

	5-6%
	Ароматические свечи

	10–12%
	Туалетная вода (+72%, 96%-ный спирт)

	 До 35%
	Духи 

	25–30%
	Масляные духи

	15–20%
	Парфюмерная вода (+96%-ный спирт)
(более 20% отдушки не рекомендуется, так как такое количество будет уменьшать раскрываемость аромата, однако исключение можно сделать для вечерних ароматов, которые также могут быть выполнены в виде туалетных духов, наносимых точечно и без распыления, содержащих до 35% отдушки)

	0,5–2%
	Мыло ручной работы
(оптимальная температура добавления отдушки в мыльную основу — 30–50°С)

	0,5-1%
	Жидкость для ногтей на изопропиле ( на ацетоне от 1%)

	0,1–0,5%
	Бомбы для ванн (эфирное масло 0,05–0,025%)

	0,3–0,5%
	Кондиционеры для белья

	0,3-0,8%
	Жидкое мыло

	1-2%
	Скраб для тела, соль для ванн

	0,3–0,9%
	Чистящие средства, жидкость для мытья посуды, бытовая химия

	
	Следует учитывать,
что водорастворимые отдушки вводятся в конечный продукт в большем процентном соотношении, нежели обычные (напр., лосьон на основе водорастворимой отдушки может содержать ее в объеме 0,5%)

	0,5%
	Пеномойка (мыло, бальзамы, кондиционеры) для отдушек 100% натуральных
	
	

	0,5-1%
	Пеномойка (мыло, бальзамы, кондиционеры) для отдушек Эко
	
	

	2%
	Освежители воздуха на водной основе
	
	

	0,3-0,8%
	Незамерзающая жидкость
	
	

	Рекомендуемый % ввода для натуральных отдушек 
	
	

	0,5%
	 Жидкое мыло
	
	

	1,5%
	Твердое мыло
	
	

	0,3%
	 Крем для лица
	
	

	0,5-1%
	Антисептики (спиртовые)
	
	

	0,3-1%
	Норма ввода отдушек IPA для незамерзайки
	
	

	1-2%
	 Скраб для тела
	
	


	Фиксатор аромата
Fix musc - широкий спектр растворимости: в воде, спирте, большинстве органических масел и растворителей (кроме углеводородов). 
Фиксатор повышает стойкость базовых нот аромата. Fix musc обладает смягчающими свойствами и способностью создавать плёнку, которая и выступает фиксатором аромата. 
Фиксатор Fix musc может быть использован в парфюмерных композициях, косметических средствах, мыле ручной работы и др. Добавляется в соотношении 1:9 к отдушке и дальше все это разбавляется растворителем.
ISO E-Super (амбралюкс) является отличным фиксатором, благодаря которому запах духов гораздо дольше держится на коже. Широко используется в парфюмерии фужерного, шипрового и абстрактного направлений. Придает мягкий амбровый, древесно-бархатистый оттенок композиции. Также используется для ароматизации мыла и домашней химии. 
Рекомендуемые концентрации в общей композиции: 0,5-20% 



	Солюбилизация отдушки
1% -2% неонол АФ1012 (или АФ910) смешать 0 ,1% отдушки – солюбилизировать! Затем смешать со спиртом и затем ввести в воду.


ДЭФ — добавляем не более 0,8% на конечный продукт, так как он токсичен в бОльших концентрациях (используется в автоароматизаторах и ароматизации воздуха).
Код ТНВЭД отдушки 3302909000 
Код ТНВЭД на дипропиленгликоль: 2909498009
Код ТНВЭД Iso E super (Амбралюкс) 2914290000  
LIGHT:  Маркировка LIGHT обозначает, что в композиции содержится минимальное количество потенциально опасных аллергенных компонентов из списка 26 самых нежелательных. При содержании данных веществ ниже допустимого уровня – их вынос на этикетку готового косметического продукта (смываемая косметика) не требуется.
LIGHT 26 или L26: Эта маркировка указывает, что парфюмерная композиция не содержит 26 потенциально опасных компонентов, которые могут вызвать аллергию, указанных в Регламенте по косметике 1223/2009 ЕС от 11 июля 2013. Данная Директива регламентирует использование парфюмерных композиций для смываемой и несмываемой косметики без выноса на этикетку 26 потенциально опасных компонентов.
Отдушки для поливинилхлорида и прочих пластиков. Отдушки, в которых содержится вещество: ДИОКТИЛАДИПИНАТ - не подходят для пластиков! 
АРОМАБЕЗОПАСНОСТЬ
Для многих потребителей косметики отдушки стоят в одном ряду с консервантами – это своего рода необходимое зло, с которым приходится мириться. При этом отдушки, как и другие компоненты косметики, проходят различные проверки на безопасность. Для этого определяется способность данного вещества проникать сквозь кожу и отрицательно влиять на состояние организма. Это так называемый кожно-резорбтивный эффект. Для определения раздражающего эффекта вещества проводится другая серия тестов. Она должна подтвердить отсутствие негативной реакции кожи. Эти опыты позволяют говорить о токсикологической безопасности отдушки, а значит, о возможности применения ее в косметике. Но, несмотря на это благополучие, мнение «чем меньше, тем лучше» вполне справедливо по отношению к количеству применяемого для ароматизации вещества. То есть чем ниже концентрация отдушки, тем меньше проблем. Таким образом, лучше минимизировать вероятность возникновения аллергической реакции кожи на отдушку. Для людей с чувствительной кожей есть смысл покупать косметику вообще без отдушек. Такая косметика не имеет запаха. Так что если производитель утверждает на этикетке, что отдушек нет, а крем пахнет — «хоть святых выноси», то мы имеем дело с нечестным приемом убеждения покупателя в безопасности продукта.
Для того чтобы узнать поподробнее об отдушках как компонентах косметических средств, мы решили обратиться к двум сторонам. Ниже приведены мнения производителей отдушек и их продавцов.
Лариса Харлова, директор парфюмерно-косметической продукции компании Тереза Интер, специализирующейся на производстве и продаже отдушек. 
— Что такое отдушки?
— Отдушки — это соединения синтетических и натуральных душистых веществ, сейчас чаще применяются синтетические, а раньше доминировали эфирные масла. 
— Универсальны ли отдушки?
— Отдушки придают запах готовому изделию. Действительно есть универсальные отдушки, подходящие для введения в состав шампуней, кремов и мыла, то есть для создания косметических серий, в которых все средства имеют одинаковое направление запаха. Специальные отдушки применяются для губной помады и зубной пасты — это пищевые ароматизаторы. Для производства духов и одеколонов используются композиции-базы.
— Есть ли сложности с введением отдушек в средство, влияет ли отдушка на него?
— Если отдушка специально предназначена для данного изделия, то скорее база крема действует на отдушку. Это может проявиться в изменении ее запаха. Порой в средства вводят вещества, которые могут полностью изменить или разрушить запах отдушки. Так что очень важна совместимость базы клиента и отдушки. Поэтому для одного клиента отдушка может идеально подойти, и клиент звонит, благодарит, что все так удачно сложилось. В этот же день звонит другой, и он недоволен этой же самой отдушкой. Это в принципе не удивительно — отдушка может улетучиться благодаря воздействию агрессивных веществ, о которых нам не сообщили.
— Почему отдушки отличаются по цене?
— Отдушки — это сложные соединения, и готовятся из разных компонентов. Это могут быть и дорогие химические вещества, и более дешевые. К примеру, есть отдушки, состоящие из 30 компонентов, а есть простые — пихтовое масло и растворитель. Так что цена зависит от стоимости составляющих компонентов. К тому же чем больше дорогостоящих, натуральных ингредиентов, тем соответственно выше цена. Часто дорогими являются эфирные масла, но есть ценные химические соединения, специалите, которые стоят до нескольких тысяч долларов. 
— Какова процентная доля отдушек в готовом средстве?
— В пеномоющих средствах эта цифра может составлять от 0,15 до 0,5%. Для крема чаще всего от 0,2 до 1%, в освежителях от 5 до 20%. Эти показатели зависят от производителя. Некоторые стремятся только заглушить неприятный запах основы, и им достаточно небольшой дозы. Другие хотят придать изделию приятный аромат, чтобы запах был сильным, как говорится, «открыл крышку и наповал». Многое зависит от технолога и идеи, вложенной в средство производителем.
Здесь для нас особенно очевидна разница между западной косметикой и отечественной. За рубежом процент ввода отдушек в ряд косметических средств низкий и изделия имеют более нейтральный запах. В другие, например кондиционеры для белья и стиральный порошок, процент ввода отдушки более высокий, чем у российских производителей. Наши производители часто говорят, что у российского покупателя менталитет другой – ему нужен сильный, ярко выраженный аромат.
— Как происходит выбор отдушек?
— Что касается покупателя, вначале он выбирает поставщика, и у каждого свой подход в этом вопросе. У некоторых есть предпочтения, и они работают только с одной компанией, но чаще всего у производителя два-три поставщика. Некоторые фирмы объявляют тендер, приглашают несколько компаний и в итоге рассматривают несколько образцов того направления запаха, которые их интересуют. Окончательный выбор отдушки обычно происходит коллегиально, по баллам.
Некоторые ориентируются только по цене, лишь бы дешево, а запах не имеет значения. Бывает наоборот, пусть дорого, но непременно интересно.
У нас порядка 460 клиентов. В день бывает от пяти до десяти обращений, конечно, не все они заканчиваются контрактом. Начиная работу, мы стремимся узнать, что хочет покупатель, для каких средств предназначена отдушка, какое должно быть направление запаха и ценовая ниша. У нас очень много разработок, более 4 тысяч. Обычно смотрим по своей базе, делаем выборку, предоставляем образцы. Затем формируется коммерческое предложение. Если заказчик озадачил чем-то интересным, например запах шампанского или водки для пены для ванн, мы разрабатываем отдушку индивидуально. Здесь подключаются парфюмеры и химики. Парфюмер знает, как пахнет то или иное индивидуальное душистое вещество, и, как художник, создает аромат, увеличивая или уменьшая дозы компонентов.
— Существует ли мода на отдушки?
— Да, и она в основном задается телевизионной рекламой, например, показывают ролик о солнечной дыне, после этого много заказов на такой запах. То же самое про альпийскую свежесть, реклама появилась, мы уже готовимся.
Многие производители ездят на международные выставки в Милан, в Болонью – и многое черпают оттуда. Потом привозят домой новые идеи и ароматы, стремятся продвигать и развивать свое производство. Иногда просто привозят образец – баночку шампуня или крема, или просто пытаются объяснить на пальцах. Наша задача — уметь понять и где-то угадать, какой запах представляет себе клиент. К примеру, спрашивают, есть ли у нас запах эдельвейса. Но кто знает, как пахнет эдельвейс? Возможно, производителю просто понравился аромат изделия с таким названием, но это тоже просто чья-то фантазия. Поэтому парфюмеру придется понять, что хочет заказчик, и сориентироваться. Я, будучи на выставках за рубежом, сталкивалась со всевозможными отдушками и тюльпана, и василька, и многих других, но это не буквальный запах этих цветов, это фантазия парфюмера-создателя, приятный красивый аромат. Так что наша работа очень тонкая и интуитивная.
Вера Спасская, менеджер по продажам МСМ трейдинг компании, специализирующейся 
на продаже отдушек.
— Вы продаете готовые композиции или составляющие части, и как обычно происходит выбор в пользу того или иного аромата, есть ли у производителя отдушек номинации — женские, мужские и детские?
— Мы обычно продаем готовые композиции – отдушки — после проведения презентации у заказчика. Если это парфюмерная компания, то предлагаются композиции для женской и мужской парфюмерии в соответствии с версиями высшей парфюмерии.
При производстве шампуней, гелей для душа отдушки также подразделяются на женские, мужские и детские, а также могут быть «унисекс».
У конечного потребителя отдушек (например производителей кремов для лица) уже существует определенная рецептура, в соответствии с которой производится выбор той или иной отдушки. Цена еще имеет определяющее значение.
— От чего зависит стоимость отдушки, какая самая дорогая и самая дешевая?
— Стоимость отдушки зависит от области применения: самые дорогие композиции используются для производства духов и туалетной воды, самые дешевые – для средств бытовой химии. Цена может варьироваться в пределах 4—150 евро с завода. 
— Универсальны ли отдушки, к примеру, можно ли использовать одну и ту же отдушку для производства мыла и крема для лица? 
— Вряд ли отдушки можно назвать универсальными, скорее их композиция зависит от области применения, хотя парфюмерные отдушки легко используются в косметике. Имеет значение концентрация ввода композиции в конечную рецептуру, а также агрессивность среды, в которую вводится отдушка. Обычно для мыла и крема используются разные отдушки, хотя нота может быть одинаковой.
Веганские отдушки:
Веганская отдушка - это отдушка, где не использовано НИЧЕГО от животного происхождения (мед, воск, перга, панты марала, струя бобра, медвежий жир и тд)
а вот то, что не тестируется на животных - это другое
это когда на этикетку выносят cruelty free
то есть одно не исключает другое
косметика может быть веганская, но тестироваться на животных 
и наоборот не тестироваться на животных, но с использованием животных и их производных в составе
